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CERAMICA MALPESA DEFINE SU NUEVA
ESTRATEGIA EN LA CELEBRACION DE
SU CONVENCION COMERCIAL

* En la reuniéon de delegaciones comerciales se definié6 la nueva
estrategia comercial de la compafia y se llevaron a cabo programas
formativos sobre los nuevos productos que comercializa, como el
mortero BRICMORTER

Ceramica Malpesa celebro los dias 12 y 13 de noviembre la convencién de
su red comercial, reuniendo en su sede de Bailén a un total de 15
delegaciones y 30 agentes comerciales. La compainia, lider en la fabricacion
de adoquines ceramicos y ladrillos cara vista, organiza esta reunién con el
objetivo de definir la nueva estrategia comercial de Malpesa.

Ante las condiciones actuales del mercado, Malpesa ha fortalecido el vinculo
entre la red comercial y el equipo de produccién, para activar sinergias vy
seguir garantizando el mejor servicio a los clientes de la compaiiia.

Ademas, la convencion permitié informar a toda la red comercial acerca de
los nuevos productos distribuidos por Malpesa. En este sentido, destacé un
curso formativo sobre el nuevo mortero BRICMORTER, desarrollado
conjuntamente con las empresas Parex y Piera Ecoceramica. El curso
formativo incluyé también una demostracién practica de la puesta en obra
de dicho producto.

Malpesa apuesta por la innovacion y la calidad

En estos momentos, la compaiia tiene en marcha diversos proyectos de
investigacion que se espera fructifiquen en la presentacion de sistemas de
construccién industrializados, una de las demandas de los profesionales del
sector.

Para ello, Malpesa sigue invirtiendo en I+D+i como uno de los ejes basicos
para garantizar la competitividad de la industria de la ceramica estructural.

Bailén, 25 de noviembre de 2009
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